MAKSI, 1.2.2011., str. 34, A3

Evidencijski broj / Article ID: 11099988
Vrsta novine / Frequency: Dvomjesecna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

BRAND: Hrvaiski Telekom

REDATELJ: Sojo Podgoriek

PRODUCENTSKA KUCA: Planet B

NAZIV KAMPANJE: T-Com MAXadsl & MAXIv + gadget
KREATIVNA AGENCIJA: Digitel

MEDLISKA AGENCIJA: Digitel medijski servisi

TIM KOJI JE RADIO: Mela Aviani - kreativnifart direktor,
Antoli¢ Sandra - copywriter, Neven Malenica - producent,
fatograf - Bors Berc

U jeku sijeonjskih snizenja i HT ima akciju. Ali kakvu akciju?
mMaXimalnu! Jer uz MAX | Sportski paket, koji si Zeli svaki
posteni fjubitelj nogometa u Lijepoj Nadoj, T-Com ponuda
donosi | LCDtv za samo 1 kunu. Tako vise nema prepreke da
u kristalno josnoj rezoluciji cijela Hrvatska ne prati majstorije
najboljiih europskih nogometnih liga. A uz MAXadsl i Smart-
phone za kunu, ove dobre vijesti jof ¢e se brie prodinti...

BRAND: Tele2 Hrvatska

NAIZIV KAMPAMNJE: Jaaavi se!
KREATIVNA AGENCIJA: Bruketa & Zinic
MEDIJSKA AGENCIJA: Mediapolis

Kampanja na jednostavan, ali duhovit nacin (narocito
zadnja scena s Burom) pokazuje gdje | kada se sve koristi
sintagma . Javi se”.

TV spot je baziran na gradaciji kojo je dobivena scena-
mia od kojih svaka nudi viastitu emociju | energiju, pa iako
su rukometasi, ovaj put na ekranu bili krace prikazani,
moie se re¢i da su ta navijacka podrika i veselje vezani
uz sportske uspjehe bili jos jace nagladeni.
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Saljite nam informacije
o novim kampanjama
na mail:
redakcijo@maksihr.com
- najkreativnije ce bifi
objavljene u ovaj
rubrici.
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NAIIV KAMPANIE: P &
KREATIVNA AGENCIJA: B
MEDIJSKA AGENCIJA: Im
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BRAND: Zogrebal 3
NAZIV KAMPANIE: Piie
KREATIVNA AGENCIJA: BBDC

MEDIJSKA AGENCIIA: M
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BRAND: Volkswagen

NAIIV KAMPANJE: Folo - Prodaoje se
KREATIVNA AGENCIA: Grafikon dizajn/vW
MEDIJSKA AGENCLA: Unex

Kod Volkswagenove Pole kampanje radi se podjednake kako o imidiu takeo i o prodajnoj kampaniji.
Pored racionalnih argumenata kreativna polazna tocka bila je i ,fun” komponenta, te ¢e samim time zasigurne
imati jaci efekt pri donodenju odluke kod onih kupaca koji se trenutnoe nalaze v fazi razmiljanja o kupnji novog
vozila. kupce se na duhovit nacin motivira da zalijepe strainju stranicu letka (koji je dizajniran kao obiéni priva-
tni isprint PRODAUJE 5E) na prozorsko staklo svog vozila i tako ubrzoju proces prodaje svog vozila kako bi Sto
prije stigli do novog Pola.

Polo je uostalom ne samo najnagradivanije vozilo u 2010. godini, nego i najprodavanije vozilo u Hrvatskoj u 2010,

BRAND: Volksbank
NAZIY KAMPANJIE: FOLEI
KREATIVNA AGENCLJA:
Hot Dog i Sudar studio
MEDIJSKA AGENCIJA:

pro Media Publicum R T RO LS o S

ESIL R MAJLONKE® |
| DOYOLJNO

NAZIV KAMPAMNIE: Maijl:

jape praznil

(izver lotogratije: Jutarnji list)

Pripremia: lgor Mukidé
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